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"Der Himmel am Handgelenk:

' ®s. 6 - Faszination Universum: Mechanik & Astronomie

@ 5. 16 - Service: Was passiert, wenn meine Uhr repariert wird?
@ s. 24 - GroBe Namen: Leinwandhelden, Sportstars und Kult-Uhren

handwerk magazin FASZINATION

Das Uhren-Spezial in 'handwerk magazin'

Zielgruppe

Titel

Konzept

Ausgabe 2017

Redaktion

Marktforschung

Die Leserinnen und Leser von 'handwerk magazin' sind erfolgreiche Handwerks-
unternehmer/innen mit iiberdurchschnittlichem Nettoeinkommen und einer aus-
gepragten Ausgabenbereitschaft fiir qualitativ hochwertige Produkte. Sie haben
ein groBes Markenbewusstsein und SpaB an handwerklich schén gemachten,
wertigen Dingen. Und, Uhren stehen dabei besonders im Fokus.

'handwerk magazin' erscheint bundesweit mit einer Auflage von 81.000 Exem-
plaren. Es belegt in der Leseranalyse Entscheidungstrager 2016 Platz 1 bei der
Reichweite Selbststandige — noch vor DER SPIEGEL und Focus!

Mit ‘handwerk magazin' FASZINATION erreichen wir unsere Leserinnen und Leser
direkt in ihrem personlichen Interessenspektrum und handwerklichem Selbst-
verstandnis. Themen wie ,Der Himmel am Handgelenk” oder ,Auf dem Wege
der Besserung” sind die erfolgreichen Schwerpunkte der aktuellen Ausgabe von
‘handwerk magazin FASZINATION'.

In der kommenden Ausgabe tauchen wir wieder tief in die Handwerkskunst der
Uhrenmanufakturen ein. Ein vielfaltiger Themenmix rund um die Faszination
Handwerkskunst und handwerkliche Prazision wartet erneut als ansprechendes
Umfeld auf Sie.

'handwerk magazin FASZINATION' konnte Iris Wimmer-Olbort erneut gewinnen, die
renommierte Uhren-Fachjournalistin fiir Publikums- und Special-Interest-Medien,
darunter ARMBANDUHREN, GZ Goldschmiedezeitung, Baselworld Daily News,
BUNTE, Cover, etc.
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Besserung
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Bei luxuriosen Dingen geféllt mit ein unauffélliger, diskreter Stil
Selbstcharakterisierung: Trifft voll und ganz zu

Reichweite TKP
Prozent Tausend Rangfolge

Gesamt 100,0 1.168

Manager Magazm 10,0 117 26.738 229,04

Capital 29.900 367,73 7

Markt und Mittelstand 5,9 68 15.500 226,88 3

Creditreform 5,0 58 12.940 221,50 2

Brand eins 47 54 15.900 292,55 5
Marktforschung Giro v wwe @2 s

Der Handel 3,3 39 16.200 414,33 8
'handwerk magazin' und 'handwerk magazin FASZINATION' Impulse 813 38 18.000 470,47 9

mit Uberzeugenden Ergebnissen. Quelle: AE 2016, Monatsmagazine
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Reichweite Kosten TKP
Prozent Tausend Euro Rangfolge

Gesamt 100,0 2.411

Manager Magazin 10,2 246 26.738 108,83 4

Capital 217 29.900 137,95 6

Markt und Mittelstand 7,8 15.500 82,21 2

Creditreform 53 127 12.940 101,76 8

Der Handel 51 123 16.200 132,06 5
LAE - Leseranalyse Entscheidungstréiger 2016 Brand eins 4.8 115 15.900 138,53 7
AWA - Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse 2016 Impulse 42 102 18.000 175,81 8

Cicero 3,7 90 16.900 187,49 9
Quelle: LAE 2016, Monatsmagazine




Bei luxuriosen Dingen gefallt mit ein unauffalliger, diskreter Stil
Selbstcharakterisierung: Trifft voll und ganz zu

Reichweite TKP

Prozent Tausend Rangfolge

Gesamt 100,0 1.168

Manager Magazm 10,0 117 26.738 229,04
Capital 29.900 367,73
Markt und Mittelstand 5,9 68 15.500 226,88
Creditreform 5,0 58 12.940 221,50
Brand eins 47 54 15.900 292,55
Cicero 43 50 16.900 335,22
Der Handel 33 39 16.200 414,33

Impulse 3,3 38 18.000 470,47
Quelle: LAE 2016, Monatsmagazine

Zielgruppe: Luxusgiiter-Geldausgahebereitschaft

Reichweite Kosten TKP

Prozent Tausend Euro Rangfolge

Gesamt 100,0 2.411

Manager Magazin 10,2 246 26.738 108,83 4
Capital 29.900 137,95 6
Markt und Mittelstand 7,8 189 15.500 82,21 2
Creditreform 53 127 12.940 101,76 3
Der Handel 51 123 16.200 132,06 5
Brand eins 48 115 15.900 138,53 7
Impulse 42 102 18.000 175,81 8

Cicero 3,7 90 16.900 187,49 9
Quelle: LAE 2016, Monatsmagazine

Wie viele Uhren besitzen Sie derzeit personlich?

Angaben in Prozentpunkten-Unterschied zu Gesamt

Exklusiv- handwerk  Wirtschafts- Manager- Capital Focus Der Spiegel

segment magazin woche
Faszination

1 Armbanduhr I 7 I 3
2 Armbanduhren
3 Armbanduhren

4 Armbanduhren

5-10 Armband-
uhren

11 und mehr
Armbanduhren

keine Uhr 3

5

im Besitz: @ 4 Uhren @5 Uhren @5 Uhren
Quelle: RESPONSIO & SINUS Uhren-Monitor Di
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@5 Uhren @5 Uhren @5 Uhren @5 Uhren

hland 2015; Basis: ExkI gment (n = 5.098); regelmaBige Printleser

Ausgahehereitschaft fiir Uhren

Was darf eine Uhr maximal kosten, wenn Sie diese allgemein fiir sich selbst kaufen?

Exklusiv- handwerk  Wirtschafts- Manager-  Capital Focus Der Spiegel

segment magazin woche
Faszination

10.000 Euro
und mehr I 2 I >

5.000-10.000
Euro

1.000-5.000
Euro

unter 1.000
Euro

Durchschnitt: ca. 4.537 € ca. 4.744 € ca. 3.329 €

magazin

ca. 4.744 € ca. 4.264 € ca. 3.899 € ca. 4.140 €
Angaben in Prozentpunkten - Unterschied zu Gesamt

Quelle: RESPONSIO & SINUS Uhren-Monitor Deutschland 2015; Basis: Exklusivsegment (n = 5.098); regelmaBige Printleser
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